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A Domeny z o k r e S kategosijo b j fbadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel
A Domenyon aj wi i poseacilereklamowym,
A Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.
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SpogecznoSi internetowa:
A Wysokist opi e nhaevceéemama i stotnymi z punktu wi
A Wysoki pt e pdomdEw sieci,

A Tworzenie zwartego komponentu tematycznego,

A Aktywnagrupaos - b uczestniczNcych
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KWESTIONARIUSZ ONLINE

Emisja kwestionariuszy online ma j Nc ya kelu zbadanie preferencii
deklarowanych przez osoby s p e § n i kayjelicep o § edemayraficzne
wjaSdamwes z c z e grup onbyj ciihbagdaniem.

Badanie pozwoli na:

A Wskazanie deklaratywnych postaw | nt er n avz ig 1 W greesmiotu
badania,

A Konf r onipredecepcji deklarowanych i zawartych w t r eSci ach
generowanychprzezu Uy t kowni k - w
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A ldentyfikacja g § - wnaykctholb i wr Ncych udziag w dyskusj.i
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