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PRčBABADAWCZA
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Å Domeny z okreŜlonejkategorii objňtebadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel.

Å Domeny o najwiňkszympotencjale reklamowym,

Å Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.

Å Domeny zidentyfikowane przez Interactive ResearchCenter jako domeny o
najwiňkszymnasyceniu treŜciamizwiŃzanymiz danŃbranŨŃ*, w okresie
jednego miesiŃcaprzed rozpoczňciembadania.

Å DomenyzawierajŃcetreŜcigenerowane przezuŨytkownik·w(UGC),

Å Domeny z kategorii forum, blog, mikroblog, epinions.

* NasycenietreŜciamioznaczaunikalnŃliczbňwystŃpieŒjednego ze sğ·wdefiniujŃcychdanŃbranŨň.
Definicja sğ·ww porozumieniu z klientem.

BRAND I MPACT
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TREND TRACKING IDENTYFIKACJAI MONITORINGTRENDčW
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Å Identyfikacja kluczowych spoğecznoŜci internetowych.

Å Analiza dyskusji toczŃcej siň w analizowanych spoğecznoŜciach.

Å Identyfikacja os·b kluczowych dla rozprzestrzeniania siň komunikacji.

Å CiŃgğy monitoring os·b kluczowych i analiza komunikat·w.

Å Identyfikacja pojawiajŃcych siň trend·w.

* Panel IRC na Ũyczenie klienta. Pozwala Ŝledziĺ
na bieŨŃco zmiany potrzeb i postaw spoğecznoŜci
internetowych oraz identyfikacjň trend·w. 

TREND TRACKING
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SPOĞECZNOśCIINTERNETOWE
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SpoğecznoŜĺ internetowa:

Å Wysoki stopieŒ nasycenia treŜciami istotnymi z punktu widzenia badania,

Å Wysoki stopieŒ prestiŨu domen w sieci,

Å Tworzenie zwartego komponentu tematycznego,

Å Aktywna grupa os·b uczestniczŃcych w dialogu.

TREND TRACKING
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SPOĞECZNOśCIINTERNETOWE - SIEĹ
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CASE STUDY

SpoğecznoŜĺstanowi zwarty zbi·rdomen, poŜwiňconychokreŜlonejtematyce, gňstoze sobŃ
powiŃzanychlinkami.
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CO SIŇTAM MčWI?
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Å Identyfikacja gğ·wnych temat·w dyskusji internaut·w w spoğecznoŜci.

Å Analiza kontekstu zidentyfikowanych temat·w dyskusji.

Å Wyodrňbnienie gğ·wnych element·w konstytuujŃcych tematy dyskusji.

TREND TRACKING



Interactive Research Center ðWszelkie prawa zastrzeŮone

CO SIŇTAM MčWI?
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CASE STUDY
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Gğ·wnetematy dyskusji stanowiŃgğ·wnewsp·ğwystňpujŃcezesobŃzbiory sğ·ww treŜciach
generowanaych przezInternaut·w.
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KWESTIONARIUSZ ONLINE
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Emisja kwestionariuszy online majŃcychna celu zbadanie preferencji
deklarowanych przez osoby speğniajŃcekryteria spoğeczno-demograficzne
wğaŜciwedla poszczeg·lnychgrup objňtychbadaniem.

Badanie pozwoli na:

Å Wskazanie deklaratywnych postaw Internaut·wwzglňdemprzedmiotu
badania,

Å Konfrontacjňpreferencji deklarowanych i zawartych w treŜciach
generowanych przezuŨytkownik·w.

TREND TRACKING
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KTO TAM MčWI?
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Å Identyfikacja gğ·wnych aktor·wbiorŃcych udziağ w dyskusji.

Å OkreŜlenie kapitağu spoğecznego poszczeg·lnych aktor·w dyskusji.

Å Identyfikacja temat·w poruszanych przez gğ·wnych aktor·w dyskusji.

Å Analiza rozprzestrzenia siň informacji w spoğecznoŜci.

TREND TRACKING
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KTO TAM MčWI?
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CASE STUDY

Ja od dawna biegam w 
butach New Balance. 
SŃ miňkkie, wygodne i 
przede wszystkim 
lekkie. 

JakiŜ czas temu kupiğam sobie Ŝwietnie buty do 
biegania - NIKE ZOOM AIR START - trochň mnie 
kosztowağy, ale udağo mi siň znaleŦĺ je troszkň 
taniej

Klub polecam - ceny nie
naleŨado najniŨszych,ale za
to moŨnaaktywnie spňdziĺ
czasw miğejatmosferze.

Zdecydowanie Studio Fitness Forma 
(rozsŃdne ceny w przeciwieŒstie do 
fitness world, a profesjonaliŜci r·wnie 
dobrze ,jak nie lepsi)

Wsp·ğwystňpowanieos·bw komunikacji pozwala okreŜliĺosoby moderujŃcedyskusjňi
osoby reagujŃcena niŃ.


