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A Domeny z o k r e S kategosijo b j fbadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel
A Domenyon aj wi i poseacilereklamowym,
A Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.

A Domeny zidentyfikowane przez Interactive ResearchCenter jako domeny o
naj wi i kasyrenimt r e S cziwa miz azrdyambNr a r*,0uMN okresie
jednegomi e s priedm o z p o ¢ Dadaniae m

A Domenyz awi e rtarjeleovsiowaneprzezu Uy t k o WdGCk - w
A Domeny z kategorii forum, blog, mikroblog, epinions.
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INSIGHT POZNANIEPOTRZEBKONSUMENTA

Aldeal ny utdytkownik
Czyli gdzie jest moja spofecznoSi konsumencl

A ldealny przekaz reklamowy to ...

Czyli jakie tematy sN teraz i1istotne dla moj e

A Idealna marka to ..
Czyli jak wyglNda idealna mar ka?

A Monitoring trend-w
Czyli ciNggda analiza
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A ldentyfikacja spojgewzhotSei néoineuimeakke Sheni

A ldentyfikacjai s e g ment acj a uwMeyhtokdozwNciykc-hw w s kgad spo
konsumenckiej

A OkreStepie i ckeoanlsruyncemnt - w
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CASE STUDY
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Witajcie, wgas§
badania phmetrii z synkiem,
okaza®e snafref
dwunastniczo-U o § Nd-k o
przegykowy, ma
bardzo, narazie ma
przepisany gastrid a za 3
miesiace kontrola i
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u malucha jest straszne :-(,
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KWESTIONARIUSZ ONLINE

Emisja kwestionariuszy online ma j Nc ya kelu zbadanie preferencii
deklarowanych przez osoby s p e § n i kayjelicep o § edemayraficzne
wjaSdamwes z c z e grup onbyj ciihbagdaniem.

Badanie pozwoli na:

A Wskazanie deklaratywnych postaw | nt er n avz ig 1 W greesmiotu
badania,

A Konf r onipredecepcji deklarowanych i zawartych w t r eSci ach
generowanychprzezu Uy t kowni k - w
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A ldentyfikacja k | uc z owy c hd ltae nsapto-gne cznoSci konsumenck
A ldentyfikacjapotrzeb spogecznoSci konsumenckiej wzgl nd
A ldentyfikacja kontekstu semantycznegoi emocjonalnego dyskusji
A Ok r e Sidealneigekomunikatud | a mar ki | ub prod s s po

konsumenckiej

A Wskazaniamodelu komunikacjjw r amach spogdecznoS$S
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z rzeczownikami  : z tematami z okreSl eniami
choroba zapalenie 18 czns 17
lekarz zaburzenie 12 medyczny 12
pacjent terapia 12 czns 11
mama dieta 10 r- 0 11
badanie rak 9 pr zewl 9
b - cukrzyca 9 dobry 9
dziecko okres 9 polski 8
przypadek nowo't 7 skuteczny 8
lato wirus 7 odpowiedni 7
zdrowie alergia 5 zdrowy 7

Kluczowe tematy st an ozl iNs § - Muczowych ws p- gwy st fipeug dNlwiy c t
komunikatach o zwartym nasyceniu emocjonalnym.
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IDEALNA MARKA

A Analiza wmdpkinwSspodecznoSciach konsumenc|
A Analizapostaws podecznoSci konsumenckich wobec mal
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MONITORING TRENDG¢ W

A Ci Ngb§eawacja dyskusjjw r amach anali zowanych spogecz

A ldentyfikacja npoyaiwi apNtygkht swin przy okre
markach.

A Monitorowaniet r e n d s ewtistotnych rynkowo grupach konsumenckich.
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