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A Domeny z o k r e S kategosijo b j fbadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel
A Domenyon aj wi i poseacilereklamowym,
A Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.

A Domeny zidentyfikowane przez Interactive ResearchCenter jako domeny o
naj wi i kasyrenimt r e S cziwa miz azrdyambNr a r*,0uMN okresie
jednegomi e s priedm o z p o ¢ Dadaniae m

A Domenyz awi e rtarjeleovsiowaneprzezu Uy t k o WdGCk - w
A Domeny z kategorii forum, blog, mikroblog, epinions.
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Definicjas g -wvporozumieniu z klientem.
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A Kan &amunikacjiit j aki e kanagy komuni kacji sN optyl
A Tematy komunikacjii j aki e tematy interesuj N mojN gru
A Tr e %emunikacjitco mam i m powiedziel?

A Audyt prowadzonychd zi aga & komugmkmiacyo z2gd?
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Kanag komuni kacj.i
A Domeny zavwonemagdNoei adaj Nc yprowadzormejkampanii i e
A Domeny st awadeskuplskaetematyczne,

A Domeny ci ensyzsNcke ns ipiwe s todkdile shd al no Sci N
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CASE STUDY
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K a n akgnmunikacji, to domeny k t - o cep o wi aodtanjietd problematyce poruszanej w
ramach kampanii.
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Temat komunikaciji:
A Okr e Siaesnoica acj e def marketingowWylub kamurikacyjry, z
A Kontekst w ramach kt-rego maj N byl prowadzone

A Ok r e Sstamideelnegoi Ai deal na marka (idealny produ
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CASE STUDY

Ws p - gwystnpowanle Ws p - gwystnpowanle Ws p - gwystnpowanle

z rzeczownikami z markami : z okreSlI en i ami
butelka 16 Bols 19 nasz 25
piwo 15 Wyborowa 14 dobry 15
W-dka z Cz
drink 10 Kart kN 10 czysta 11
wina 9 t ogNdki 10 najlepszy 11
kieliszek 9 Martini 9 mocny 7
picie 9 Absolut 9 peg 7
Oy c 9 tubr - 9 wgas 6
miejsce 8 W-dka Lol 8 ciekawy 6
kraj 8 Gin 7 droga 6
sok 7 Wi Sni | 6 rosyjski 6

Temat komunikacji o k r e Sjest fako z b i s § - kluczowych, istotnych dla tematu
kampanii, w skali domeny i grup domen.
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CASE STUDY

Alkohol to w - d k amartini, wino, drink, wermut, trunek, gin, whisky,
Oubr - wabsolwent . Jeston polski, czysty, nowy, naj wi i kSswziya,t owy ,
premium , g d a Esrajlepszy, mi ndzy n ar ohblendeyski . Kojarzony jest z

bar ma Est wankgmi, flairem , hotelem , sukcesem, sk dgadni kami

szkoleniami .

Stanidealny markito t r ep®jektowana u Uy t k o wkojarzomamb a d atneNmat y k N
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TESTT RE § BOMUNIKACJI

A Analizak o muni Kk@madyksawp gywu na grupn docel owN.
A OkreStesijpaki osi NgnN poszczeg:-lne komuni k:é

A Okr e Skostekstiej aki wywogaj N poszczeg-Ilne komuni

A OkreSpeneeldywiagus kwemumnd kat - w,.




INTERACTIVE RESEARCH
nnnnn

AUDYT PROWADZONYCH D Z | A G K@BVMUNIKACYJNYCH

A Jakwzr os ga wmajepnarkin(profiuktu)?

A Jakiwp gwwwar gy mojrea dmaaaargkain i(a®r odukt)
A Jak zmieni§d sifi kontekst marki ?

N~

A Jak zmienig sifn wizerunek marki ?

A Cowpgynngo Mha zmiann
A Co wpgyni na zmiann widocznoSci mar ki ?

go
A Co wpgyningo na zmiani wizerunku marki ?
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JAK WZROS GAVI D OC Z N OMARKI| ?

A Ok r e Ss$tema zeianywi d o c znmaorSkcii w poszczeg-lnych se
Internetu.
A Ok r e S stema zeiany nasyceniat r e Sc i I nternetowych przek
A ldentyfikaca nowy ch Fr -ommar¢e. opi ni i W 7/4
""%\s\mﬁ s '{f’ "

200.0
180.0
160.0
140.0
1200
100.0
80.0
60.0
40.0
200
0.0

Buzzlmpact Interactive Research Center oWs zel ki e prawa



O N

INTERACTIVE RESEARCH

CEeNTER

JAK WZROS GAVI D OC Z N OMARKI| ?
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A OkreSweaoydai aga® komumi kacy jimymaliges k us j |
A OkreSwepayeu poszczeg:-|lnacdi abogni kterwaut -\
A Analiza dynamicznawizerunkumarkipod wpgywem prowadzonych d

A Analizadynamiczna kontekstu markipod wpgywem prowadzonych d
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COWPGYNNGED®ZMI ARN
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A Co wpgynngo na zmiann wizerunku mar ki ?

Analiza kontekstu mar ki przed kampaniiN, w tr
w celu okreSlenia czymrmikposiizegakia marke wpgynngy

A Co wpgynngo na zmiann widocznoSci mar ki ?
Analiza sieci domen, na kt-rych prowa@uuz ona ¢«
rozprzestrzeniania sin informacj.

Buzzlmpact Interactive Research Center oWs zel ki e prawa



N

P i

EEEEE

R ———
PO CO TO WSZYSTKO?

A Ewaluacfapr owadzonych dzi agat&kdimgowmyah.i kacyj nych i
A Optymalizacja prowadzonych d z i akgnauriikacyjnych i marketingowych.

A OkreStrenoeu ppoowadezony RDN).dzi agacE
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