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BRAND I MPACT OKREśLENIESIĞYI PRZESTRZENIMARKI
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Å Analiza przestrzeni i struktury rynku .

Å Analiza Ŧr·değ opinii o markach w Internecie, wskazanie Ŧr·değ opiniotw·rczych dla 
marki.

Å Benchmarkingïanaliza marki na tle 
marek konkurencyjnych.

Å Analiza dynamiczna wizerunku marki.

Å Identyfikacja Ŧr·değ zmiany

Å Panel IRC na Ũyczenie klienta. Pozwala Ŝledziĺ
na bieŨŃco zmiany w sposobie postrzegania marki
i jej zasiňgu w trakcie kampanii. 
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PRčBABADAWCZA
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Å Domeny z okreŜlonejkategorii objňtebadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel.

Å Domeny o najwiňkszympotencjale reklamowym,

Å Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.

Å Domeny zidentyfikowane przez Interactive ResearchCenter jako domeny o
najwiňkszymnasyceniu treŜciamizwiŃzanymiz danŃbranŨŃ*, w okresie
jednego miesiŃcaprzed rozpoczňciembadania.

Å DomenyzawierajŃcetreŜcigenerowane przezuŨytkownik·w(UGC),

Å Domeny z kategorii forum, blog, mikroblog, epinions.

* NasycenietreŜciamioznaczaunikalnŃliczbňwystŃpieŒjednego ze sğ·wdefiniujŃcychdanŃbranŨň.
Definicja sğ·ww porozumieniu z klientem.

BRAND I MPACT
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PRZESTRZEőRYNKOWA
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Å Identyfikacja ïwskazanie przestrzeni, w kt·rej odbywa siň dyskusja o 
markach.

Å Analiza ïsegmentacja przestrzeni i okreŜlenie Ăstref wpğyw·wò marek w 
Internecie.

Å Struktura ïokreŜlenie grup tematycznych tworzŃcych dyskusjň rynkowŃ.

Å PozycjaïokreŜlenie pozycji, jakŃ zajmujŃ marki w ramach rynku.

BRAND I MPACT
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PRZESTRZEő RYNKOWA ïIDENTYFIKACJA DOMEN

CASE STUDY

PrzestrzeŒrynkowŃstanowiŃdomeny, na kt·rychInternauci poruszali najwiňcejtemat·w
zwiŃzanychzanalizowanŃmarkŃlub sğowamikluczowymi, kt·recharakteryzowağydyskurs.
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PRZESTRZEő RYNKOWA ïPOZYCJA MARKI

CASE STUDY

Pozycja marki okreŜlastopieŒwidocznoŜcimarki, jak r·wnieŨzasiňgdyskusji o marce w
przestrzeni Internetu .
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PRZESTRZEő RYNKOWA ïSEGMENTACJA PRZESTRZENI

CASE STUDY

Segementacja przestrzeni to okreŜleniekluczowych domen, kt·rezawierajŃtreŜci
poŜwiňconemarce.
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ťRčDĞAOPINII
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Å Identyfikacja opiniotw·rczych domen charakteryzujŃcych siň duŨym 
prestiŨem.

Å Analiza kontekstu treŜci wystňpujŃcych w ramach zidentyfikowanych 
domen.

Å OkreŜlenie gğ·wnych aktor·w dyskusji, ich preferencji rynkowych, 
kontekstu wypowiedzi, zasiňgu kapitağu spoğecznego.

BRAND I MPACT
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ťRčDĞA OPINII ïOPINIOTWčRCZE DOMENY

CASE STUDY

Domeny opiniotw·rczesŃto domeny, kt·reposiadajŃduŨenasycenie treŜciamioraz
charakteryzujŃsiňwysokim prestiŨem.
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W IZERUNEK MARKI
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Å WidocznoŜĺ ïokreŜlenie stopnia ekspozycji marki w Internecie.

Å Zasiňg ïokreŜlenie stopnia zawğaszczenia przez markň przestrzeni 
rynkowej.

Å Nasycenie ïokreŜlenie stopnia intenstywnoŜci wystňpowania marki w 
ramach domeny, grup domen lub typ·w domen.

Å Kontekst ïidentyfikacja sğ·w lub grup sğ·w 

charakteryzujŃcych markň.

Å Wymiary ïokreŜlenie wizerunku marki w Internecie.

BRAND I MPACT
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WIZERUNEK MARKI ïKONTEKST MARKI

CASE STUDY

Kontekst marki stanowiŃsğowapojawiajŃcesiňw bezpoŜrednimsŃsiedztwiemarki w
treŜciachinternetowych.
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BENCHMARKING MAREK
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Å Modelowanie marki na tle konkurencji ïwskazanie okreŜleŒ i asocjacji, 
kt·re charakteryzujŃ branŨň i wyr·ŨniajŃ markň na tle konkurencji, oraz 
por·wnanie wymiar·w marki.

Å Kontekst marek ïtemat·w, os·b i innych brand·wwsp·ğwystňpujŃcych z 
markami.

Å Analiza SWOT ïokreŜlenie silnych i sğabych stron marek oraz posiadanego 
potencjağu. 

Å Por·wnanie zasiňgu marek ïna serwisach informacyjnych i w social 
media.

BRAND I MPACT
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BENCHMARKING MAREK ïWYMIARY

CASE STUDY

Wymiary marki okreŜlajŃkonteksty, w kt·rychmarka jest pozycjonowana w ŜwiadomoŜci
internaut·w.
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ANALIZA DYNAMICZNA
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Å OkreŜlenie dynamiki rynku oraz trend·w rynkowych.

Å Identyfikacja nowych marek pojawiajŃcych siň w przestrzeni rynkowej. 

Å Monitorowanie marki w przestrzeni rynkowej.

Å Kontrolowanie dyskusji o marce.

BRAND I MPACT
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MONITORING TRENDčW
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BRAND I MPACT

Monitoring trend·wpozwala Ŝledziĺkierunek dyskusji internaut·wo marce w czasie
rzeczywistym.

CASE STUDY
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CO WPĞYNŇĞONA ZMIANŇ?
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Identyfikacja:

Å Czynnik·w wpğywajŃcych na zmianň wizerunku marki,

Å Czynnik·w wpğywajŃcych na zmianňpozycji w ramach przestrzeni 
rynkowej,

Å Czynnik·w wpğywajŃcych na zmianň kontekstu, w kt·rym wystňpuje 
marka.

BRAND I MPACT
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PO CO TO WSZYSTKO?
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Å Analiza struktury rynku. 

Å Analiza konkurencji.

Å Badanie wizerunku marki.

Å Identyfikacja otoczenia marki.

Å śledzenie zmiany wizerunku.

BRAND I MPACT
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