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A Analizaprzestrzenii struktury rynku.

A Analiza¥r - ded o pi nwlnternecievaskakanaiethr - deg opi ni ot w- r
marki.

A Benchmarkingi analiza marki na tle
marek konkurencyjnych.

A Analiza dynamicznawizerunku marki.

Kontekst

o _ NEUN
A ldentyfikacia ¥r - deg zmi any

A PanellRCna Uy c z ekliente. Pozwal a Sl edzil
na bieUNco zmiany w sposobie postrzegart
i jej zasingu w trakcie kampanii.

Interactive Research Center oWs z el ki e rawa
BRAND | MPACT P



INTERACTIVE RESEARCH
sssss

PR ¢ B BADAWCZA

A Domeny z o k r e S kategosijo b j fbadaniem Megapanel PBI/Gemius,
sklasyfikowane w ostatnim rankingu Megapanel
A Domenyon aj wi i poseacilereklamowym,
A Domeny wraz z przypisanymi danymi demograficznymi.

A Domeny zidentyfikowane przez Interactive ResearchCenter jako domeny o
naj wi i kasyrenimt r e S cziwa miz azrdyambNr a r*,0uMN okresie
jednegomi e s priedm o z p o ¢ Dadaniae m

A Domenyz awi e rtarjeleovsiowaneprzezu Uy t k o WdGCk - w
A Domeny z kategorii forum, blog, mikroblog, epinions.
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PR Z E S T R RENKOWA

A ldentyfikaca it wskazanie przestrzeni, w kt-rej odb)
markach.
A Analizai segmentacja przestrzeni i okreSlenie A
Internecie.

A Strukturai okr eS|l eni e grup tematycznych tworzNcy

A PozycjaiokreSl enie pozycji, jakN zajmujN marKki
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przestrzeni Internetu .
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samcik.blox.pl www.aliorbank.pl bnpparibasfortis.blip.
pl
biznes.interia.pl samcik.blox.pl prews.pl
konta.blogbank.pl olgierd.bblog.pl biznes.interia.pl
hipermarketfinansowy.o
net.pl appfunds.blogspot.com samcik.blox.pl
bankowynet.pl minwestycje.net www.structus.pl
gospodarka.gazeta.pl dr_Oga-do- fkincredits.blogspot.c
wolnosci.blogspot.com om
blogbank.pl fkincredits.blogspot.com wojciechbialek.blox.p
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www.finanseosobiste.pl metafinanse.blogspot.com www.tvnenbe.pl

www.finanseosobiste
.pl

www.parkiet.com

prnews.blip.pl trudnyklient.pl

harmonogrammilionera.bl

www.brief.pl
ogspot.com

Segementacja przestrzeni to o k r e S klecmoivyeh domen, kt - rawi et a¢ Sl
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A ldentyfikaciaopi ni ot w-rczych domen charakteryzuj N
presti Uem.

~

A Analizak ont ekstu treSci wystfipuj Ncych w ramach
domen.

A OkreSggnweych aktor - -w
kontekstu wypowiedzi,
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W IZERUNEK MARKI

A Wi doczimk3leSl enie stopnia ekspozycji marki

~

A ZasiokreSlenie stopnia zawdgaszczenia przez

rynkowe.
A Nasyceniei okr eS|l enie stopnia intenstywnoSci wys
ramach domeny, grup domen | ub typ-w domen.

Company
| Customer

A Kontekstii dentyfi kacja sg-w U “Service sName-w Logo

charakteryzuj Ncych markn. Strong

Impression

A WymiaryiokreSl enie wizerunku nt erffrefice c

Value
Proposition

Product
Benefits
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Wsp-gwystnpowani ¢ Wsp:- gwystnpowani e Wsp-
z rzeczownikami z markami z
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bank mBank kredytowy
kart BZ WBK darmowy
konto ING debetowy
opgce Polbank maklerski
rachunek Cashback internetowy
klient GE Money Bank pgat n
prowizja Eurobank rozliczeniowy
oferta HSBC bezpg
kredyt Mastercard pierwszy
przelew BPH osobisty

Kontekst marki st anoswjioNwa j awi saijNe ez p o Sr Naii endmzatkiwv e
t r e S éntermeatolvych.
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BENCHMARKING MAREK
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A Modelowanie marki na tle konkurencjii ws k az an i
kt-re charakteryzuj N branuU
por - wnanie wymiar- -w mar ki
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A Kontekstmareki t e mat - w, osbrbandavdw-nywystiipuj Ncych z
markami.

A AnalizaSWOTi ok r e Sdillgahi es gabych stron marek oraz
potencjagu.

A Por - wnzaansii efaekii na serwisach informacyjnych i w social
media.
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e Alior Bank

Emocjonalny = mBank

1
e===\/0lkswagen Bank

== GE Money Bank

Wyszukany Kompetentny

Szorstki Szczery

Wymiary marki o k r e SKongeksty, w k t - r mackh jest pozycjonowanaw Swi a d o mc
I nternaut - w
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ANALIZA DYNAMICZNA

A Ok r e Stlypamikieynku orazt r e n o/nkewych.

A ldentyfikacja nowych marek poj awi aj Ncych sifn w przestrzer

Y7
: /
N TR ‘:\J l»rtll :‘mh '”W

e A e e Qi rusmel Bt L

N e W e o 85 007

A Kontrolowanie dyskusji o marce. B LT B /

A Monitorowanie marki w przestrzeni rynkowej.
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ldentyfikacja:
A Czynnik-w wpdymwiag Nic ywimaremau n k u

A Czynni k- w wp §x wiajpdegciyve ramacharzestrzeni
rynkowej,

A Czynnik-w wpgymwiag Ntylkhninaktstmuym wystipuje
marka.
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PO CO TO WSZYSTKO?

A Analizastruktury rynku.

A Analizakonkurencji.

A Badanie wizerunku marki.

A ldentyfikacja otoczenia marki.

A S| e d zzeiany wizerunku.
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