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W social media dyskusja na temat marek obuwia sportowego koncentruje s i wio k - ¢
trzechg g - w nbyrcahn d Nike, Pumai Adidas.

A Zdecydowanym liderem w z aw{ a s z socat maedia jest marka Nike, k't - r a
p o) awingponad 40% z analizowanychdomen.

A G§ - wrywalizacja toczy si gio mi nrdary kPbima i Adidas, k t - nozlziela
punkt procentowy.
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A Na forach internetowych marki sportowe wy st i gukjoN t e kmSdyiiez ak up -
second hand.
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Gg - wihre- dpini@o Nike w social mediap o j a wsiiabjokNakicht e ma tjak:w,
A Technologie mobilne -ws p - gwy s t i gpbkacgmiinaeplatforme iPhone iiPod,

A Marketing i kojarzenie marki z kreacjami reklamowymi idz i a § a wmbs&zé N
CSR,

A Lifestyle i t r e §emdrowane przez prosumenta (blip.pl) i w ramach subkultury
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Najpopularniejszymi markamiw Sr i dt e r nsaMike, Pwmai Adidas.

A Zdecydowanym liderem jest marka Nike , kojarzona przede wszystkim z d zi a g an
marketingowymiik r e at iy ek INa mN

A Zast an awesta\ysokaa pozycja marki Puma wz g | i dzerzej znanej marki
Adidas .
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reklama Adidas 26 sportowy
sklep Puma 15 polski
model iPhone 10 nowy
rynek Apple 10 ostatni
dziecko Reebok 8 znany
produkt Allegro 8 dobry
logo iPod 8 fajny
kolekcja iTunes 5 nasz
aplikacja TouchFLO S wygodny
linia Coca-Cola 5 europejski

W socialmediaw k o nt e Kieaniag c z p 8¢ ia &g i pigekazyz wi N z @rodektami
ir e k |.&likeNo bardzo silnie pozycjonowana marka .
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Marka Nike jest skutecznie komunikowana
na wymiarach:

A Emocjonalnym,

Emocjonal noSi

A JakoSciowym,
A Funkcjonalnym,
A Agresywnym .

Uni kal g JakoSi

Internauci nie postrzegaja marki Nike jako

unikainej i wyr - Uni asji Ninae jtle
konkurencii. Brakuje wyraftnyc
komuni kadotw cz Nay &laltejo S
marki.

AgresywnoS| Funkcjonal noSi
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ANi ke jest najbardziej widocznN mar kN odzi
ANi ke jest silnie pozycjonowanN mar k N.

ANike nie jest postrzegany jako marka unikalna.

ANike nie tworzy trendu.

ANi ke przegrywa z PumN w technologiach mob
ANike tworzy lifestyle.

ADzi agani a marketingowe Nike sN dostrzegan



CASE FITNESS FORUM FIT .PL

eeeeeeeeeeeeee

ANALIZA TRENDU

m&%pl

PORTAL FITNESS

klub kupil

but )
nike . b I e g a. |
fithess

CZas
cena

adidas

—\

mi e
balance

kobieta



CASE FITNESS FORUM FIT .PL

MULTIMEDIA
Nintendo
PC Fit io-Ball
Egbe(blke

Technologa 17%

Kim Strother
HyperStrike

Trening 37%

You({T)

Call on Me

My Drive Thru

Muzyka 17 %

Research Center
2
PORTAL FITNESS

Plastic Surgery
Cellulite

Celebryci17 %

HOTMilk

Reklama 11l %


http://images.google.pl/imgres?imgurl=http://pelechaty.files.wordpress.com/2009/11/youtube-31.jpg&imgrefurl=http://pelechaty.wordpress.com/2009/11/page/2/&usg=__Eqg1rta1r1BFrR0QIt2YcuieC9c=&h=905&w=1280&sz=58&hl=pl&start=1&itbs=1&tbnid=IHaDzyyxVnHYeM:&tbnh=106&tbnw=150&prev=/images?q=youtube&hl=pl&gbv=2&tbs=isch:1

CASE FITNESS FORUM FIT.PL

TRENDSETTERZY

Ja od dawna biegam w
butach New Balance.

SN minkki e,
przede wszystkim /
lekkie. /

\
Ay
7 ..An ka
yia Qe
.mo
.oarm a .roﬁfitness
.oral k333
.’nanm 10402
.lrefacial a
Qardean ia

£
s

N

Interactive

Research Center

Zdecydowanie Studio Fitness Forma
(rozsNdne ceny w pr|z
_—|fitness world, a pr|o
%1_@ dobrze ,jak nie lepsi)
_.r"f! ___II"'--ir _______————::,paydee
T Ql{irﬂze; ’,/"
I~ @arcikes N :
\\\\\ \ /
\‘)balek?,
Jaki S czas temu kupigam sobie ¢
biegania - NIKE ZOOM AIR STARFt r ochn | mni e
kosztowadgy, ale udago mi sin zn
taniej
Il(_‘l
]
:ashicaEQ
ildraven
Klub polecam - ceny nie

h,
7

: ﬁt%pl

PORTAL FITNESS

nal eddaaj ni Uslezac
to mo Un aktywnie s piid
czasw mi Qgaamjosferze.




CASE FITNESS FORUM FIT.PL

eeeeeeeeeeeeee

ANALIZA POTRZEB

d O b ry odpowiedni

m- j
sportowy elegancki
wygodny
damski neW
SwWI et n y niesamowity

ﬁt%pl

PORTAL FITNESS



—

intoractive
Research Center

CASE Pl GKA | NIKE RdRUM.GAZETA.PL
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mm czy
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