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Interactive Research Center Sp. z o.o. -  O nas  

Á JesteŜmy niezaleŨnŃ, polskŃ firmŃ ukierunkowanŃ na  

   badanie i opis spoğeczeŒstwa sieciowego. 
 

Á We wsp·ğpracy z oŜrodkami akademickimi rozwijamy i wdraŨamy nowe techniki  
   i metodologie badaŒ spoğecznych w Polsce. 
 

Á Staramy siň uchwyciĺ kluczowe 
   dla tego zjawiska cechy poprzez  
   zastosowanie adekwatnych  
   i nowoczesnych metod 
   badawczych. 
 

Á JesteŜmy wğaŜcicielami 
   narzňdzi i metodologii,  
   kt·re wykorzystujemy  
   w badaniach. 



Interactive Research Center ð Wszelkie prawa zastrzeŮone 4 

Metodologia  

 
 
Semantyczna  Kula  śniegowa 

To opracowana przez nas metoda doboru domen: identyfikacji fragment·w sieci WWW 
poŜwiňconych okreŜlonej tematyce. Tematykň stanowi zbi·r wyraz·w (sğ·w 
kluczowych), kt·re powinny wystŃpiĺ na badanych domenach. Semantyczna kula 
Ŝniegowa polega na rozpoczňciu badania od domen poczŃtkowych (tzw. seed'u) 
 i podŃŨaniu linkami wychodzŃcymi w poszukiwaniu domen charakteryzujŃcych siň 
okreŜlonŃ tematykŃ. JeŨeli napotkana domena posiada badane sğowa, jest wğŃczana do 
badania, a crawler podŃŨa jej linkami wychodzŃcymi. JeŨeli w treŜci domeny dane 
sğowa nie wystňpujŃ, jest ona usuwana z badania. Efektem badania jest zbi·r domen i 
ğŃczŃcych je link·w, kt·re charakteryzujŃ siň okreŜlonŃ tematykŃ.  

Crawling  semantyczny  

To metoda Ŝledzenia zmian w treŜci analizowanych domen. Crawlery wchodzŃ na domeny, 
badajŃ je do zadanej gğňbokoŜci i analizujŃ treŜci zawierajŃce badane pojňcia. 
Wszystkie fragmenty treŜci zawierajŃce badane pojňcia sŃ rejestrowane, a wystňpujŃce 
w nich okreŜlenia i asocjacje zapisywane w pamiňci. Uwzglňdniamy jedynie unikalne 
treŜci (kt·re wczeŜniej nie zostağy zarejestrowane). Badamy domeny w dowolnych 
interwağach czasowych. Efektem badania sŃ informacje o nasyceniu i kontekŜcie 
badanych pojňĺ na zadanych domenach.  
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Metodologia  

Wyb·r reprezentatywnych stron www 
zwiŃzanych z badanŃ tematykŃ badania 
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1. 

2. 
Zdefiniowanie brand listy lub sğ·w 
kluczowych do badania 

Program zbiera i zapisuje w bazie nowe 
treŜci wystňpujŃce na stronach.  

4. 

Analiza i przetwarzanie danych. 
Przygotowanie kompletnych raport·w  
z rekomendacjami dla strategii 
marketingowej marki.  

5. 

* -Web crawler  to program komputerowy kt·ry przeszukuje strony internetowe w metodologiczny i zautomatyzowany spos·b. 

3. 
Dob·r pr·by - 
crawlery* 
identyfikujŃ 
odpowiednie do 
badania strony 

nike  

nike  
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OBSZARY BADAő 

ωSegmentacja 
ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ 

ωProfilowanie 
grup 
konsumenckich 

{ǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛ 

ωRaporty 
strategiczne 

ωAnaliza 
ƪƻƴŎŜǇǘƽǿ 

 

 

Strategia ωBadania 
ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛ 
kampanii 

ωPozycjonowanie 
ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ 

Marketing 

ωModelowanie 
marki 

ω|ƭŜŘȊŜƴƛŜ 
ewolucji marki 

ωBenchmarking 

½ŀǊȊŊŘȊŀƴƛŜ 
ƳŀǊƪŊ ωPrognozowanie 

ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ 

{ǇǊȊŜŘŀȍ 


