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AlJesteSmy niezal eUnN, polskN firmN ukierunko\
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dla tego zjawiska cechy poprzez
zastosowanie adekwatnych
I nowoczesnych metod
badawczych.

AlJesteSmy wgaSci
narzndzi i me t
kt-re wykorzyst
w badaniach.




AN

Interactive
Research Center

Metodologia

Semantyczna Kula S ni egowa

To opracowana przez nas metoda doboru domen: identyfikacji f r a g me sieci WWW
poSwinc oky @S| tenmatyde. Temat ystaiowi zbi wryr az{ - - w
kluczowych), k t - powinny wy s t Nhp ibddanych domenach. Semantyczna kula
Sni egpolega na r 0 z p 0 ¢ kadaoia od domen poc z Nt k @zw.y sedd'u)

i podNUdénkamuwy ¢ h o dz N cpgsmukiwaniu domen char aktergziaj N
o k r e Stl eormalt Jy & Bteapotkana domena posiada badanes §J o yest wg§ Nc zda n a
badania, a crawler p o d Njé& dinkami wy ¢ h o d z N @ Wmilt ir e Somény dane
sgomewy st i pestjorid usuwana z badania Efektem badania jest z b i domen i

g Nc z Nelyicrhkk-twerhear a k t iroik z e jSileormaNt y k N

Crawling semantyczny

To metoda S| e d zmianiwat r e dalizowanych domen. Crawlery w ¢ h o cha démeny,
badaje Mo zadanej g g i b o kk ;aScail itzrug Nawi er bajaNe poj fici a
Wszystkie fragmenty t r eSawi e rbadaiép e j fiscNejaestrowane, awy st Apuj N
w nich o k r e S1 asacjacge zapisywanew p a mi. eviz g | i d jedyraemupikalne
trefkt wece e Smd 29 s t zargjgstrowane). Badamy domeny w dowolnych
i nt er weazdsawmydn Efektem badania s Ninformacje o nasyceniu i kont ek Sc i

badanych p o j razadanych domenach.
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Metodologla Program zbiera i zapisuje w bazie nowe

t reyst ipuj Nce na stror
Wyb-r reprezentatywnych stron www ~ -

zwi Nzanych z DbadanN |t e ma tgessssumm .
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ke D o Y ’.DMD s ez__. = - 'r y
- % wele dres alwlisalkrlemi tet i
cubdreezs nke, Cvha 0 skt afKAE Ui ites Fyne bez sruowek
Zdefiniowanie brand listy | ub s § - w e —
kluczowych do badania - e s sl
tutkiraczej nike, chyba , 2e akurat adidask wypusd jakes fajne bez sznuowek
WyszuKali.pl Szukanie zaawansowane b
JIHE® Cytyj  Odpowiedz
Wyszukaj: l
Przedziat 2009-7-11 | [ 2009-7-18 | . .
— @ Analiza i przetwarzanie danych.
Ogranicz do: Domena v Tekst v 25wynikéw v Pr Zygot Owani e kompl et n

[ seuiai | z rekomendacjami dla strategii
marketingowej marki.

Regulamin | Polityka Pry Sci | Wspdh | ®Wwy
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*-Webcrawler t o program komputerowy Kkt -ry przeszukuje strony [ nternetowe U

Interactive Research Center oWs zel ki e prawa




AR

Interactive
Research Center

OBSZARY BADAG

4 R _ 4 N %I NI DRI )
wSegmentacija Str&teab’:ﬂ wBadania ) Y NJ n | wPrognozowanie
dzoeul2oyAj SFSluegyz2l aLINJ SRI g é
, . K N
wgPrrSSIowame wRaporty wP?)r;)?c?cr;:owanie wModelowanie
. strategiczne ~ PR marki
ki kich A e o oA N
onsumenckic wAnaliza LINR Rdz]l Us ¢ W t SRT Sy AS
12YOSLI 5 ¢ ewolucji marki
wBenchmarking
LI US?T ‘ Marketing LINT S RE ¢
N ¢ ¥ /L \_ RN { J

— N—

Interactive Research Center oWs z el ki e pr awa




