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Interactive Research Center Sp. z o.o. - O nas

ÁJesteŜmy niezaleŨnŃ polskŃ firmŃ ukierunkowanŃ na 

badanie i opis spoğeczeŒstwa sieciowego.

ÁWe wsp·ğpracy z oŜrodkami akademickimi rozwijamy i wdraŨamy nowe techniki 
i metodologie badaŒ spoğecznych w Polsce.

ÁStaramy siň uchwyciĺ kluczowe

dla tego zjawiska cechy poprzez 
zastosowanie adekwatnych 
i nowoczesnych metod
badawczych.

ÁW badaniach korzystamy z 

wğasnych narzňdzi i metodologii 
- przystosowanych do potrzeb 
klienta.
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METRYCZKA BADANIA
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Badanie przeprowadzne na domenach poŜwiňconychtematyce medi·wi marketingu w

kontekŜciesğ·w: sprzedaŨ,zarzŃdzanie,media, technologie, internet, tv, marketing
spoğecznoŜciowy,marketing zintergrowany, marketing interaktywny, outdoor, ATL, BTL, social
media, marketing internetowy, reklama, e-marketing, agencje reklamowe, domy mediowe,
agencje kreatywne, viral, marketing wirusowy, advergaming, OOH, mobile marketing, guerilla
marketing, ambient marketing, agencje interaktywne

Badanie przeprowadzone na 6 022

domenach internetowych.

Badanie przeprowadzone na

treŜciachwidocznych w okresie
19 -28 kwietnia 2010 .

Blogosfera; 51%

Fora; 2%

Mikroblogi; 12%

inne; 35%
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Å Identyfikacja kluczowych spoğecznoŜciinternetowych , w ramach kt·rych
odbywa siňdyskusja o tematyce medi·wi marketingu w kontekŜciedom·w

mediowych.

Å Identyfikacja temat·wdominujŃcychw badanym okresie oraz wskazanie

prototypu domu mediowego w oparciu o treŜcigenerowane przezInternaut·w.

Å Analiza dynamiki trend·woraz wskazanie Ŧr·değĂszumuòw kontekŜcietemat·w

zwiŃzanychz mediami i marketingiem.

Å OkreŜlenieekspozycji marek dom·wmediowych w kontekŜcietemat·w
zwiŃzanychz mediami i marketingiem.

Å Gğ·wnigracze rynkowi w obrňbiezidentyfikowanych domen.

CEL BADANIA
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SPOĞECZNOśCII NTERNETOWE
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SpoğecznoŜĺ internetowa:

Å Wysoki stopieŒ nasycenia treŜciami istotnymi z punktu widzenia badania,

Å Wysoki stopieŒ prestiŨu domen w sieci,

Å Segmentacja tematyczna domen.
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SPOĞECZNOśCIINTERNETOWE ïNASYCENIE TREśCIAMI
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WskaŦnik informujŃcy o nasyceniu domen treŜciami z kontekstu marketingowego.
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SPOĞECZNOśCIINTERNETOWE ïPRESTIŧDOMEN
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www.gadzinowski.pl

mediacafepl.blogspot.com

blog.przykawie.pl

blog.wirtualnemedia.pl

news.pasjagsm.pl

www.marketingmiejsca.com.pl

interaktywnie.com
prportal.pl

blog.goldensubmarine.pl

e-biznes.pl

WskaŦnik informujŃcy o relacji nasycenia treŜciami z kontekstu marketingowego z pozycjŃ 

domeny w sieci.
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SPOĞECZNOśCIINTERNETOWE ïSEGMENTACJA TEMATYCZNA SIECI
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WskaŦnik informujŃcy o trendach wystňpujŃcych na kluczowych domenach internetowych.
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PODSUMOWANIE
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ÅWysoka pozycja blog·wos·bzwiŃzanychz marketingiem: Jacka Gadzinowskiego i
Krzysztofa Urabowicza .

ÅW pierwszej 10 znalazğsiňjeden blog korporacyjny ïagencji GoldenSubmarine .

ÅNajwyŨszŃwidcznoŜciŃw sieci cieszŃsiňblog Krzysztofa Urabnowicza i blog
portalu Marketing przy Kawie .

ÅBlog wirtualnemedia .pl jest cross-mediowy, o najbardziej zr·Ũnicowanejtematyce
zwiŃzanejz mediami.

ÅBlog Krzysztofa Urbanowicza koncentrujňsiňwok·ğtematyki prasy w kontekŜcie

Internetu .
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CO SIŇTAM MčWI?
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Å Identyfikacja gğ·wnych temat·w dyskusji internaut·w w spoğecznoŜciach,

Å Analiza kontekstu zidentyfikowanych temat·w dyskusji,

Å Prototyp domu mediowego.
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TEMATY DYSKUSJI
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WskaŦnik informujŃcy o intensywnoŜci wystňpowania badanej tematyki.
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KONTEKST DYSKUSJI
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WskaŦnik informujŃcy o dominujŃcych tematach wystňpujŃcych w kontekŜcie 

marketingu i medi·w.
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CO SIŇTAM MčWI?
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Dom mediowy to

rynek, sieĺ,agencja, reklama, kampania, internet, klient, zakup, reklamodawca

i kreacja .

Wystňpujňw kontekŜcie

reklamy, polskoŜci,internetu, wielkoŜci,marketingu i interaktywnoŜci.

Dom mediowy

przygotuje, m·wi,dziağa,planuje, odpowiada, tworzy i prowadzi .
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PODSUMOWANIE
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ÅSocial media jest gğ·wnymtematem w ramach dyskusji odbywajŃcejsiňw ramach
konkretnych dziağaŒmarketingowych wyprzedzajŃcoutdoor, e-marketing, ATL i BTL.

ÅMarketing sprowadzasiňdo sprzedaŨyi kreacji reklamowych w przestrzeni medi·w.

ÅDominujŃcymimarkami w przestrzeni kontekstu marketingowego, sŃkoncerny
medialneïTVN, TVP.

ÅWŜr·dmarek internetowych dominujňportal spoğecznoŜciowyNasza -klasa oraz sieĺ
reklamowa AdTaily .

ÅPrototypowy dom mediowy agreguje wiňkszoŜĺdziağaŒzwiŃzanyz

przygotowaniem, planowaniem i realizacjŃkampanii reklamowych. Stanowi element

integrujŃcyrynek marketingowy.
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TRENDY
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Å Dynamiki dyskusji o trendach,

Å Ekspozycja marki przy trendy.
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TRENDY
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Dzienna widocznoŜĺ monitorowanych sğ·w kluczowych.
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POZYCJA MARKI W TRENDACH
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WskaŦnik informujŃcy o liczbie wystŃpieŒ marek przy trendach.
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PODSUMOWANIE
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ÅKonferencja MediaTrendy przyczyniğasiňdo wzrostu dyskusji o szeroko rozumianym
marektingu.

ÅSpowodowağoto wzrost widocznoŜcitakich niekt·rychlaureat·ww planowaniu
medi·w,takich jak MediaCom .

ÅGğ·wnedomy mediowe Starcom , Universal McCann , Mediaedge :cia zajňğytrzy

kolejne miejsca.
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W IZERUNEK MARKI
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Å WidocznoŜĺ ïokreŜlenie stopnia ekspozycji marki 
w Internecie.

Å Zasiňg ïokreŜlenie stopnia zawğaszczenia przez 
markň przestrzeni rynkowej.

Å Nasycenie ïokreŜlenie stopnia intenstywnoŜci 

wystňpowania marki w ramach domeny, grup 

domen lub typ·w domen.

Å Kontekst ïidentyfikacja sğ·w lub grup sğ·w 
charakteryzujŃcych markň.




