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Alest eSmy niezal eUnN pol skN firmN ukierunkow:
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AWewsp- gpracy z oSrodkami akadeaowe&inkhi rozwi j
i met odol osgpiodggebadpcth w Pol sce.

ASt ar amy s i kiucaoweh wy c |
dla tego zjawiska cechy poprzez
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METRYCZKA BADANIA

Badanie przeprowadzone na 6 022
domenach internetowych.

inne; 35% Badanie przeprowadzone na
t r e Sc iwlacanych w okresie
19-28 kwietnia 2010 .

Blogosfera; 51%

Mikroblogi; 12%

Fora; 2%

Badanie przeprowadzne na domenach p o Swi 1 ctenratyce me d i i marketingu w
kont e ksSic:ivepr zeda®z Nd znediai dechnologie, internet, tv, marketing
S pogec zn md&keting mngergrowany, marketing interaktywny, outdoor, ATL, BTL, social
media, marketing internetowy, reklama, e-marketing, agencje reklamowe, domy mediowe,
agencje kreatywne, viral, marketing wirusowy, advergaming, OOH, mobile marketing, guerilla
marketing, ambient marketing, agencje interaktywne
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CEL BADANIA

A ldentyfikacja kluczowych s p o § e ¢ z ntefdetowych , w ramach kAt - rych
odbywa s i dyskusja o tematyce me d i 4 wnarketingu w kont e kiSam - ew
mediowych.

A ldentyfikacja t emat -dw mi nuj WNcbadamym okresie oraz wskazanie
prototypu domu mediowego w oparciuo t r edgemeiowane przezl nt er naut - w

A Analizadynamiki t r e n dorawwskazanie¥r - Asegumikd®nt ek Smaée - w
z wi Nz @ mgdammii marketingiem.

A Okr eS| ekspozgcji marek d o m- wnediowych w kont ektSemeaet - w
z wi Nz & mgdammii marketingiem.

A GQ - wmradze rynkowi w o b r nzidengfikowanych domen.
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SPOGE CZ NONTARNETOWE

SpogecznoSi internetowa:
A Wysokist opi e naeWcaém@ama i Stotnymi z punktu wi

A Wysoki pt epdomdEw sieci,

A Segmentacjatematyczna domen.
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Masycenie
Wska¥ni k informuj Ncy o relacji nasycenia tre

domeny w sieci.
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reklama

media

media | 4,1 telewizja internet 25,8
internet 3,7 internet prasa
marketing || 2,3 reklama reklama
agencja | 1,9 dziennikarz gazeta
telewizia | 1,7 sprze telewizja
Kient | 1,4 radio internetowy
produkt | 1,4 rynek sprze
sprze| 1,3 gazeta dziennikarz
kampania | 1,3 marketing wydawca

Wska¥fnik informujNcy o trendach wystipuj Ncy
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PODSUMOWANIE

AWysoka pozycjab | o go-swzbwi Nz a&marketingiem: Jacka Gadzinowskiego i
Krzysztofa Urabowicza .

AW pierwszej 10 z n a |sd jgden blog korporacyjny i agencji GoldenSubmarine

ANaj wy Ws zN z nw Sieci cNi e s bBlog Krzysztofa Urabnowicza i blog
portalu Marketing przy Kawie .

ABlog wirtualnemedia .pl jest crossmediowy, o najbardziej zr - Un i ctenagoe e |
z wi N zzamedigmi.

ABlog Krzysztofa Urbanowicza k o n c e ng inwiojk rtefpatyki prasyw k ont e k Sc i
Internetu .
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CosI| NAM M¢& WI7?

A ldentyfikacjiag § - wntyecnhat - w Opskeusjaugoge ovznoSci ach,

A Analizakontekstu zi dentyfi kowanych temat- -w dyskusj i,

A Prototyp domu mediowego.
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Ws p - gwystnpo Ws p - gwystnpov Ws p - gwystnpowanle

zrzeczownikami z markami i 3 z okreSl| eni ami
sprze 34 TVN 23 polski 27
media 12 Google 23 inny 23
reklama 8 GSM 18 kolejny 19

telewizja 8 AdTaily 9 darmowy 8
cena 8 TVP 5 pierwszy [ 4
technologia 6 PZU 5 dostnif 4
oferta 6 Onet 5 reklamowy || 4
informacja 6 Nasza-Klasa 5 finansowy || 4
si el 6 iPhone 5 interaktywny || 4
agencja 6 Lech 5 telewizyjny 4
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Wska¥fni k i ndomimuy NNyy oh t ematach wystfAapuj Nc\
mar ketingu I medi - w.
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Dom mediowy to
rynek, s i edgencja, reklama, kampania, internet, klient, zakup, reklamodawca

| kreacja .

Wyst npmupntekScie
reklamy, p ol s k dnfeméty, wi e | k andrketingu ii nt er akt ywnoSci

Dom mediowy

przygotuje, m- wid,z i apkauje, odpowiada, tworzy i prowadzi .
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PODSUMOWANIE

ASocial media jest g § - w nigmiatem w ramach dyskusjio d b y w a § iNaranjach
konkretnych d z i antpikefingowych wy p r z e duatdngr, denarketing, ATLi BTL

AMarketing sprowadzas idbs p r z eidkraddjyreklamowych w przestrzenime d i. - w

ADo mi nuj Narkamii w przestrzeni kontekstu marketingowego, s Nkoncerny
medialnei TVN, TVP

AWS r ‘mdrek internetowych d o mi npaorjalfs p 0 § e ¢ z nNa&za -klasw prazs i e |
reklamowa AdTaily .

APrototypowy dom  mediowy  agreguje wi fnkszdSil agzawk Nz any
przygotowaniem, planowaniem i r e a | i karaparjii Neklamowych. Stanowi element
i nt e g rynek Markgtingowy.
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TRENDY

A Dynamiki dyskusji o trendach,

A Ekspozycja markiprzy trendy.
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POZYCJAMARKI W TRENDACH —
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PODSUMOWANIE

AKonferencja MediaTrendy p r z y ¢ = ydbiw#astu dyskusji o szeroko rozumianym
marektingu.

ASpowodotwangrost wi d oc z takicB mii e k't | raya e atplamowaniu
me d i takich jak MediaCom .

AG g - wdomy mediowe Starcom , Universal McCann, Mediaedge :cia z aj tizy y
kolejne miejsca.
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W IZERUNEK MARKI

A Wi doczZimk3ieSl eni e stopnia ekspozycji marKki
w Internecie.

A ZasiokreSlenie stopnia zaw§aszczenia przez
mar kn przestrzeni rynkowej

A Nasycenieci okr eS|l eni e stopni a Customer

“ . . ™
wystiApowania mar ki w rar S8
domen | ub typ-w domen. Strong

Impression

BRANDING
A Kontekstii dentyfi kacj a

S
charakteryzuj Ncych m

Value

Product Proposition

Benefits
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